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Специальный выпуск





Уважаемые читатели, этот тематический номер журнала «Дом & Дизайн» появился как спе-
циальный выпуск — «Строймаркет. 20 лет вместе!». Данное издание — путеводитель по брен-
дам, именам, предметам современного дизайна. Оно предназначено для тех, кто хочет легко 
ориентироваться в мире керамической плитки, мебели и оборудования для ванной комнаты, 
кто выбирает декор и отделку для своего дома, квартиры, офиса.

Наша философия — желание изменить вашу жизнь к лучшему. Наш успех — в умении совмест- 
но с вами добиться того, чтобы ваш интерьер однажды не превратился в цитатник из устарев-
ших трендов. Хороший дизайн не устаревает, а качественные вещи красиво стареют, служа 
своему хозяину год за годом. Каждый проект наших покупателей неповторим, но их неизменно 
объединяют оригинальность и безупречный вкус. Надеюсь, что вам, дорогие читатели, этот 
выпуск даст возможность чем-то восхититься, чему-то удивиться, о чем-то узнать и почувст- 
вовать, что это новое знание обогатит вас чем-то позитивным и светлым. Во всяком случае, 
нам очень хочется в это верить.

С каждым годом вы, наши покупатели, становитесь все взыскательнее, много читая и путе-
шествуя, самостоятельно посещаете интерьерные выставки и стремитесь разбираться в воп-
росах дизайна на уровне специалистов. Поэтому мы делаем все возможное, чтобы основные 
модные тенденции, отмеченные на главных европейских выставках и салонах, появлялись 
в наших шоу-румах как можно раньше. Мы постоянно стремимся быть эпицентром дизайна 
в нашем регионе, добавляя к этому разумные цены, сроки поставки и прекрасный сервис.

В этом номере вы отправитесь в наше путешествие, в путешествие по миру европейского 
дизайна. При подготовке проекта журнала мы интенсивно общались с нашими деловыми 
партнерами, большинство из них — наши консультанты и друзья. Надеюсь, что количество 
и качество собранной информации поможет вам при выборе и реализации ваших планов.

Приятного вам выбора и всего самого доброго!

С уважением,
Коммерческий директор
ТД «Строймаркет»
Лебедева Наталья Владимировна
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«Строймаркет» на  сегодняшний день 
имеет три больших представительства 
(в Ставрополе, Пятигорске, Черкесске) и со-
трудничает со многими ведущими европейс-
кими и российскими фабриками. Но основ-
ными партнерами являются итальянские 
компании, так как именно они дарят своим 

Можем ли мы в наши дни получить красивую и стильную, многофункциональную 

и практичную ванную комнату? Этот вопрос беспокоит каждого, кто столкнулся 

с приобретением керамической плитки и мебели для данного помещения, так 

как порой бывает сложно совместить красоту, комфорт и качество. Специалисты 

Торгового Дома «Строймаркет» смогут помочь в этом вопросе любому, обра-

тившемуся в шоу-румы компании.

20 лет вместе!
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В основе философии работы сотрудников 
Торгового Дома — современные европейские 
взгляды на сантехнику: она должна достав-
лять поистине эстетическое наслаждение 
изысканным качеством санфаянса, элегант-
ными формами своих коллекций и утончен-
ным декором. Этим критериям наиболее 
соответствуют фирмы GSI и Simas.

Должное внимание в компании уделяется 
смесителям и аксессуарам, которые допол-
няют дизайн ванных комнат. Предпочтение 
в этом направлении отдается производите-
лям Zucchetti и Treemme Rubinetterie, в мо-
делях которых новые технологии обеспечи-
вают исправную работу в течение многих 
лет, а разнообразные варианты исполнения 
подойдут как для классического интерьера, 
так и для ультрасовременного.

Постоянным партнером ванн и душевых 
кабин «Строймаркет» уже многие годы яв-
ляется компания Teuco, которая предлагает 
современному человеку те самые идеальные 
условия комфорта, о которых он раньше мог 
только мечтать. А любителям оригинальных 
и нестандартных решений компания пред-
лагает душевые уголки фабрики Box Docce 
2B, где функциональность находится в гар-
монии с блестящими россыпями кристаллов 
Сваровски, которые могут сверкать на ини-
циалах и логотипах хозяев дома либо в виде 
необычных узоров притягивать взгляд.

Для ценителей мебели для ванных 
комнат из дерева, дающих ощущение об-
ладания поистине королевскими поко-
ями, «Строймаркет» в своих шоу-румах 

потребителям утонченность и стиль, качест- 
во и комфорт, основанные на старинных тра-
дициях и новых технологиях, а также широ-
кий ассортимент своей продукции.

Материалы компании уже использо-
ваны при строительстве и  реконструк-
ции таких крупных объектов, как здание 
ООО «Межрегионгаз», торговый центр 
«Панорама», здание краевого министерст- 
ва природных ресурсов и торгово‑развле-
кательный комплекс ОРТЦ (г. Ставрополь). 
В сотрудничестве с региональными дизай-
нерами оформлены интерьеры большинст- 
ва модных ночных клубов и  ресторанов 
Ставропольского края. А в июне 2011 года 
ООО «ТД Строймаркет» признан победителем 
открытого конкурса по выбору организа-
ций на поставку керамогранита в рамках 
переформатирования подразделений фи-
лиальной сети ОАО «Сбербанка России» 
в 2011–2012 г.

Шоу-румы компании предлагают керами-
ческую плитку и керамогранит итальянских 
фабрик Imola Ceramica, Gardenia Orchidea, 
Tagina, Italon и ряда других как для внутрен-
него оформления помещений различного 
назначения, так и для наружных работ — вен-
тилируемых фасадов. Наиболее востребова-
ны коллекции фабрики Cooperativa Ceramica 
D'Imola, в которых, помимо разнообразных 
цветовых и стилистических вариантов, пред-
лагаются постоянно обновляющиеся форма-
ты плиток, новые запатентованные техно-
логии касательно декоративных элементов 
и фактуры плиты.

строймаркет | 20 лет вместе
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представляет классические коллекции 
от Eurodesign. Причем фабрика выпускает 
не только стандартные сочетания, но и может 
воплотить любую задумку заказчика по его 
эскизам в жизнь; создать именно для его 
интерьера эксклюзивную модель.

С каждым годом компания расширяет 
ассортимент предлагаемых моделей и кол-
лекций для ванных комнат в своих шоу-ру-
мах за счет привлечения новых партнеров. 
С этой целью посещаются многочисленные 
международные выставки, где подбираются 
наиболее яркие и интересные коллекции 
в соответствие с новыми тенденциями и ве-
яниями в керамической моде.

Большое внимание в компании уделяет-
ся работе с региональными дизайнерами. 
С этой целью проводятся профессиональ-
ные конкурсы и семинары с участием за-
рубежных партнеров, а также создан клуб 
«Строймаркет-Дизайн». Все это вдохновляет 
дизайнеров на создание новых проектов ев-
ропейского уровня с использованием самых 
современных и качественных материалов, 
которые соответствуют капризной и так быст-
ро меняющейся моде.

Таким образом «Строймаркет» стремится 
всегда соответствовать выбранному девизу: 
«Изменим дом к лучшему!» 

Евгения Максимова

строймаркет | 20 лет вместе

Более подробную информацию 
о компании, ее ассортименте 
и производителях Вы можете 
получить по адресам:

г. Ставрополь, ул.Доваторцев, 61,ОРТЦ «Ставрополь»,
левое крыло, цоколь | тел./факс: (8652) 55-41-28, 55-41-29 
г. Черкесск, ул. Октябрьская, 309 Б | тел./факс: (8782) 27-31-71 
г. Пятигорск, Черкесское шоссе, 35 | тел./факс: (8793) 39-90-80
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В 
октябре Италия традиционно при-
тягивает к  себе профессионалов 
интерьерного рынка, как, впрочем, 
и всех тех, кто хоть как-то сопряжен 

с  дизайном. Причина очевидна  — всемир-
но известная отраслевая выставка Cersaie 
2012, которая в очередной раз дала компа-
нии «Строймаркет» веский повод поделиться 

своими яркими впечатлениями и обсудить ее 
итоги в  рамках собрания клуба «Строймар-
кетДизайн».

Мероприятие объединило профессиона-
лов — архитекторов, дизайнеров и представи-
телей фабрик-производителей, общепризнан-
ных лидеров в  производстве керамических 
покрытий и мозаики: Imola Ceramica, LaFaenza, 

«…Прошел год , нас ыщенный разноплановыми соб ытиями. И зменились м ы, изменился м ир вок руг нас , измени-
лись технолог ии и, как следств  ие,   — изменилась мода !» Именно с эт   их слов   и началас ь нова я вст реча с п  рекрас-
ным  — соб рание кл уба  «Строймаркет-Дизайн», посв ященное нов инкам всем ирно  известной в ыставки CERSAIE 2012.

CERSAIE 2012. ITALIA, AMORE MIO

Leonardo, Gardenia Orchidea, Petracers, Bisazza 
и Gamma Due, которые презентовали аудито-
рии свои новые коллекции.

«…Прошел год, насыщенный разноплано-
выми событиями. Изменились мы, изменился 
мир вокруг нас, изменились технологии и, как 
следствие,  — изменилась мода!  — отметила 
коммерческий директор компании «Строй-
маркет» Лебедева Н. В.  — Клуб «Строймар-
кетДизайн» объединяет представителей твор-
ческих профессий, создающих атмосферу 
и культуру нашего бытия, наполняющих окру-
жающее нас пространство смыслом, энерге-
тикой, красотой. А наша цель — ознакомить 
коллег и жителей края с основными направ-
лениями развития и тенденциями керамичес-
кой моды, давая импульс бесконечным воз-
можностям творчества».

Итак, о самом значимом по порядку.
Поэзия природы
Природная тематика сегодня на пике по-

пулярности. Причем мода на все натуральное 
прослеживается как в экологичных материа-
лах, так и  в  цветовых решениях коллекций. 
В настоящее время актуальны серые, беже-
вые, коричневые оттенки керамогранита 
и керамической плитки, которые позволяют 
создать выигрышный спокойный фон для 
эксклюзивной мебели и сантехники.

Возвращение к природе, к теме «роскошь 
в  простоте» мы видим в  коллекции STUDIO 
фабрики La Faenza, где чистота и  простота 

cersaie 2012 | Italia, amore mio



|7|

естественных оттенков призывает к спокойст-
вию и наслаждению, а палитра окружающего 
нас природного мира становится основой 
интерьера, его стержнем и  одновременно 
главным декоративным акцентом.

«Идею слияния внутреннего пространст-
ва с  ландшафтом поддерживает и  Gardenia 
Orchidea,   — подчеркнула И вана Бенедет-
ти, презентуя новую коллекцию Natural. — 
В  минималистичной, сдержанной по  стилю 
и невероятно утонченной идее дизайна пере-
плетаются природные цвета и фактуры, кото-
рые подарят своему обладателю тепло ощу-
щений, чистоту и гармонию пластичности».

Очарование дерева
Самым актуальным трендом в  сфере ди-

зайна и производства керамической плитки 
является имитация фактуры и структуры ри-
сунка древесины. Отличить «керамическое» 
дерево от натурального порой очень сложно. 
Отдавая дань моде, производители соревну-
ются в  достоверности и  тонкости передачи 
изысканности, очарования его различных 
пород, а  «спецэффекты» в  виде имитации 
различных видов обработки дерева (старе-
ние, браширование и т. д.) только добавляют 
подлинности и реалистичности.

Казалось бы, все сказано… Но нет! Лидеры 
убеждают нас в обратном. Знаковый для гур-
манов интерьерного дизайна бренд Versace 
в  буквальном смысле удивляет и  поражает 
всех своей новой коллекцией Elite для уни-
кальных по красоте и гармонии интерьеров. 
Патинированная резьба, лоск, блеск, имита-

ция инкрустации ценных пород древесины 
создают требуемую атмосферу аристокра-
тизма, безмятежности, спокойствия и  уюта, 
поднимая их на новый, еще более высокий 
уровень.

Французский шарм. Прованс
В столь кратком формате невозможно 

описать все, что может уложиться в понятие 
«шарм по-французски». И этому есть резон-
ное объяснение. И у поклонников француз-

ской кухни, и у ценителей высокого дизайна 
есть нечто общее: любовь ко всему прекрас-
ному. Благодаря новому веянию моды, бога-
тая история французского интерьера станет 
нам всем понятней и ближе, поскольку в со-
звездии партнеров компании «Строймаркет» 
зажглась очередная яркая звездочка — ита-
льянская фабрика Gamma Due.

Ее представитель Давиде Муччи презен-
товал посвященную этому тренду новинку
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но  невероятно изысканных декоративных 
элементов, позволяют ощутить состояние 
невесомости, чистоты и одухотворенности.

Очевидно, что в  рамках одной презента-
ции просто невозможно рассмотреть и опи-
сать все тонкости модных трендов, эволюцию 
их содержания и  форм. Но  подводя итого-
вую черту, можно с  уверенностью отметить: 
Cersaie 2012 добавил миру гармонии и кра-
соты. А  стать их счастливыми обладателями 
мы можем в  салонах компании «Строймар-
кет» — чутком проводнике европейского ди-
зайна. 

Cersaie 2012. Имитируя деревенский ду-
бовый пол, коллекция керамогранита 
Lovelywood передает тепло дерева в  двух 
нежных, романтических оттенках, комбина-
ция которых подчеркивает оригинальность 
Прованса. Структурированная поверхность 
плитки с эффектом «декопэ» привнесет в ин-
терьер стильные черты «старого дерева», 
наполненные светом и романтикой француз-
ской истории.

Печворк, или поп-арт, как новое пони-
мание возможностей эклектики, как проти-
воречивая гармония контраста, как яркая 
возможность витиеватой дизайнерской мыс-
ли сочетать несочетаемое и обыгрывать обы-
денные вещи, придавая им неповторимый 
шарм. Обилие декоративных элементов за-
ставляет рассматривать каждую деталь, при 
этом формируя единое стильное пространст- 
во.

Однако фабрика  Imola Ceramica своей 
коллекцией Habitat расширяет наше созна-
ние пониманием того, что печворк может 
быть гламурным. Богемный лоск орнаментов 
плитки усилен невероятной реалистичностью 
эффектов потертости и  старины, передаю-
щих ощущение исторической подлинности 
и духа давно ушедших времен.

Неоклассика — эстетика элегантности.
В настоящее время эволюция «modern 

elegance» в керамических покрытиях нераз-
рывно связана с развитием технологии отра-
жения визуальных характеристик природных 
минералов в  крупных форматах. Наряду 
с  аналогами драгоценных пород мрамора 

и оникса, сегодня актуальны и более нежные 
«камни» в матовой и шероховатой фактуре. 
По замыслу производителей, простое и лако-
ничное внутреннее оформление статусных 
интерьеров не  должно отвлекать от  главно-
го  — созерцания потрясающей акцентиро-
ванной панорамы с  мягкими и  изящными 
оттенками, утонченными линиями и  игрой 
полутонов.

В фарватере сложившихся тенден-
ций  Imola Ceramica презентовала кол-
лекцию  Vein, навеянную духом бутиков 
Armani, в интерьерах которых доминирует 
мрамор эксклюзивных 
сортов, a La Faenza пред-
ставила серию Pretioza, 
предлагая для создания 
уникальных по  красоте 
и  гармонии интерьеров 
оригинальное сочетание 
имитации продольных 
и  поперечных срезов 
редкой породы камня.

Коллекция Neoclassica 
по праву может считаться 
эталоном «жанра», ког-
да стены перестают быть 
плоскими и активнее вли-
яют на объем пространст- 
ва. Доминирующие свет-
лые тона и  оттенки, фор-
мат 30х90 см, образ ред-
кой структуры мрамора, 
с  возможностью исполь-
зования сдержанных, 
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История «Cooperativa  Ceramica  D`Imola» 
начинается 22 июня 1874 года, когда Джу-
зеппе Буччи подарил рабочим свою фаб-
рику по   изготовлению пос уды и ма йо-
лики основанн ую в   XVIII веке , желая 
тем самым внести вклад в прогресс про-
мышленности и экономическое улучше-
ние условий жизни рабочих.
В 1913 году началось производство кера-
мической плитки. На сегодняшний день 
группа  «Cooperativa  Ceramica  D`Imola» 
включает в себя торговые марки  Imola, 
La Faenza, Leonardo, Cliptile.
Группа  «Cooperativa  Ceramica  D`Imola» 
экспортирует около 70% от всего произ-
веденного мате риала. Фабрика вход ит 
в п ятерку к рупнейших п роизводителей 
Италии. Группа  «Cooperativa  Ceramica 
D`Imola» — это 7 действующих заводов, 
около 1.900 рабочих, общий объем про-
изводства около   25.000.000 кв . м., Ас-
сортиментный ряд составл яет около 
6.000 наименований.
Группа  «Cooperativa  Ceramica d ’Imola» 
представлена в компан  ии «Строймар-
кет» уже более   15 лет  и  занимает л иди-
рующие по зиции с реди постав щиков
итальянской керамики.

imola | vein
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Коллекция  Vein на -
правлена на создание 
уникального ст иля 
благодаря магии мра-
мора, кото рая вдох -
новляет  и тол ько 
со в ременем мо жет 
раскрыть свой таинст-
венный сюжет.
История сочетаетс я 
тут с технологией, так 
как эта коллекция ос-
новывается на всех 
технических ха рак-
теристиках ке рами-
ческого г ранита п ро-
крашенного по все  й 
массе.
Коллекция  Vein п ред-
лагается в дв  ух ва ри-
антах: разрезы по на  -
правлению м рамор-
ных  разводов  (вен) 
или попе рек  разво-
дов. Эта ха рактерная 
черта, кото рая дает 
свободу п ри со зда-
нии различных ва ри-
антов укладки.
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Коллекция Habitat от   Imola  Ceramica б ыла 
разработана, чтоб ы со здать в дома  шней 
среде п ростоту и элегантност ь с   широ-
ким спект ром форматов, кото рых всего   6 –
от  10х10 см до    60х60 см .  Коллекция уни-
версальна своей способностью адаптиро-
ваться к   различным  условиям  и ст илям, 
в дополнение к которой предлагаются гео-
метрические бо рдюры, панно , цветочные 
декоры и д ругие отл ичительные элемен -
ты. Доступны различные цвета – от теплых 
и классических серых до черного и белого.
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Экспериментирования фабрики не заключают-
ся только в получении новых цветов и матери-
алов, так же и форматы попадают в эту сфе ру 
деятельности, и во зможность ректифициро-
вания всех элементов коллек   ции является 
важной ха рактеристикой. Таковой является 
новая коллекция Light, кото рая представлена 
настенной плитой в формате 30х90 см, ректи-
фикация кото рой п ридает эффект неп  рерыв-
ности на пове  рхности и делает ее более га    р-
моничной, обволакивающей и внимательной 
к пот ребностям сов ременной а рхитектуры. 
Теплые  и м ягкие оттенк и цветов коллек ции 
становятся богаче благодаря декору и мозаи-
ке. Эти оригинальные элементы придают плит-
ке поразительный трехмерный эффект. Коллек-
ция Light находит своё дополнение в коллек-
ции Wood, коллек ции ке рамического г ранита 
в формате 16,5х100 см с эффектом древесины, 
который придает особую теплоту.
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И снова Imola Ceramica идет на воссо-
единение с п  риродой и п редставляет 
новую коллекцию глазурованного ке-
рамического гранита, вдохновленную 
эффектом древесины. Теплый вид дре-
весины пов ышается до макс  имума 
благодаря особенностям, которые де-
лают этот мате риал подход ящим дл я 
использования в поме  щении и вне 
него, а также благодаря рифленой по-
верхности, сох раняющей вел иколеп-
ный д изайн  и эстет ическую п ривле-
кательность. Всё это  завершается ин-
новационными цветами и оттенкам и 
коллекции.
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Характерным отл и-

чием это й коллек -

ции является широ-

кая цветовая гамма 

в светл ых  и т ёмных 

тонах ,  радующая 

своей многог ран -

ностью в   использо-

вании. Поверхность 

плитки однотонна я 

и блест ящая, бе з ук-

лона на графические 

варианты, сн ижаю-

щие  интерес. В это й 

коллекции м ы пол у-

чили законченные 

динамические  ре-

шения, п редставля-

ющие в ибрацию но -

вого света пе  ред од -

нотонной т радици-

онной раскраской. 

Объёмные бо рдюры 

в полоск у и деко ра-

ция в м  инимализме 

по свое й тенден ции 

предлагают  идеаль-

ный набор для отдел- 

ки жилого  и сов ре-

менного поме ще -

ния.
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В серии плитки под дере-

во Dakar (Дакар — столи-

ца Сенегала, государства 

в западной Африке) фаб-

рика  Imola воплот ила 

идею п ростоты и да же 

некоторой неб режности 

в об работке пове рхнос-

ти «дерева». Это а утен-

тично  и модно . Фактура 

слабо обтесанно й дос -

ки — основная изюмин-

ка коллек ции. Цветова я 

палитра широка — 8 цве-

тов  (3 холодн ых и  5 теп -

лых оттенков ). Однако 

посыл бе зыскусной 

ясности и п ростоты ос -

тается о щутимым дл я 

нас, благода ря лако -

ничности фо рматного 

ряда  — тол ько  размер 

15х60 и ступени. Все, что 

нужно, и н ичего л ишне-

го. Дальше игра  укладки 

и цветового комбиниро-

вания или ед иный цвет 

с сох ранением дом ини-

рующей роли факт уры 

«деревянного пола».
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Элегантность разновидностей 
оникса б ыла вопло щена фаб -
рикой IMOLA CERAMICA в чистую 
и новую коллекцию, посвящён-
ную новому взгляду на жизнь. 
Пять в идов он икса, разных 
и в то же время близких, техно-
логически выполненных чётко 
и  реально, да ют во зможность 
коллекции Onyx пока зать вс ю 
яркость своих цветов и рожда-
ют мо щный импульс эстет ики 
и эмо ций. Две пове рхности, 
богатые  и  ценные, напом ина-
ющие нат уральную, пол учают 
новое  значение. Стойкость 
и блеск до  рогого камн я от ра-
жены на техн  ической пове рх-
ности ке рамического г ранита 
с не изменным оча рованием 
и новым видом. Onyx — это ре-
зультат де ятельности отдела 
поиска  и отк рытий фаб рики. 
Благодаря технолог ии высоко-
го  разрешения п ри нанесен ии 
эмали была объединена графи-
ка и материя, в результате чего 
появилась богата я и гл убокая 
поверхность. Данная коллек -
ция своей элегантностью и бо-
гатством  украсит л юбое п ро-
странство и сделает его непод -
ражаемым, б удь то частн  ый 
интерьер л ибо комме рческое 
помещение — магазины, выста-
вочные залы и др.
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Влияние аф риканского слан ца на се  рию 
Kalahary заключается в с  иле п рироды 
и в ыражается в п  редлагаемой цветовой 
гамме, которая хорошо сочетается с опти-
мальным качеством ке  рамического г ра-
нита. Kalahary — продолжение инноваци-
онных по исков фаб рики  IMOLA CERAMICA, 
посвящённых нат уральному камн ю. Это 
оригинальный материал с крайне богатым 
внешним в идом, конк ретным  и г устым, 
полным эмоций и глубоких цветов. Такое 
качество стало возможным благодаря ин-
туиции в деятельности отдела поиска и но-
вых отк рытий, в кото  ром п рисутствуют 
производственные процессы в сочетании 
с нов ыми технолог иями, совмест имы-
ми с цифровым разрешением. Kalahary — 
неподражаемая се рия, п редставляющая 
интерес дл я всех  и п редназначенная дл я 
широкого  использования  — от частн  ых 
интерьеров до сов  ременных а рхитек-
турных п роектов. В коллек ции 5  цветов 
и 4 формата со слегка структурированной 
поверхностью, увеличивающей п ротиво-
скользящую способност ь мате риала п ри 
использовании его вне помещения.
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Syraka — новая коллекция глазу-
рованного керамического грани-
та фабрики IMOLA CERAMICA. Вдох-
новлённая ант ичной а рхитекту-
рой неоклассицизма, в которой 
использование мате риала т ра-
вертина б ыло очен ь распро-
странено, коллек ция Syraka 
рождается с желанием передать 
теплоту и  разнообразие  цветов, 
присущих натуральному камню. 
Все  цвета в коллек  ции т ипич-
ны класс ическому т равертину, 
от мягкого бе жевого до холод  -
ных сов ременных се рых оттен -
ков. Syraka  является результа-
том последовател ьных п роцес-
сов развития технологий, реали-
зованных с помо  щью г рафики 
высокго разрешения, с высоким 
эстетическим  и технолог ичес-
ким исполнением, а так же воз-
можностью по рождать эффект 
трёхмерного п ространства. При 
всём  разнообразии нов шеств, 
технические ха рактеристики 
сохранены на оптимальной вы-
соте, п рисущей ке рамическому 
граниту. Syraka — коллекция для 
стен и полов, позволяющая со-
здать пове рхность, не  завися-
щую от времени и простую в об-
служивании, при этом сохраняя 
в каждом помещении натураль-
ную элегантность.
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С вопло щением данно й 
серии керамические вдох-
новения не знают границ. 
Начиная, п режде всего , 
с названия данной серии, 
заимствование от   имени 
одного  из сам ых  извест-
ных а рхитекторов эпох и 
возрождения. В данно й 
серии воплот илось ис -
тинное во зрождение 
одного  из сам ых клас -
сических мате риалов  — 
мрамора, в ыполненного 
в т рех компонентн ых по -
верхностях, подче рки-
вающих  живость и  игру 
цвета, кото рые об язаны 
нашей ново й «техноло-
гии цифрового принтера». 
Только благода ря это й 
технологии м ы мо жем 
достигнуть зеркальности 
поверхности, идеального 
наложения цвета и гла зу-
ри на всю структурирован-
ную поверхность.
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Для серии Hall пространст- 
во  заключено в свете  . 
Именно  из света  рожда-
ется дв ижение, цвет, ат -
мосфера. Благодаря ис-
пользованию цифровой 
технологии спе циалис-
ты  Imola  Ceramica доб и-
лись особо  яркого  цвета 
и точност и неповто ри-
мого  рисунка. В коллек -
ции  Hall одна пл  итка не 
похожа на другую: волны, 
переливы, оттенк и, игра 
света на пове  рхности, л у-
чезарность гла зури – все 
позволено на поверхнос-
ти этой коллекции. Чтобы 
сильнее подчеркнуть оча-
рование со зданной по -
верхности, фабрика  Imola 
Ceramica предлагает гамму 
декоров: м уранское стек -
ло  и к ристаллы Сваров-
ски,   инкрустированные 
вручную в фоновую плит-
ку, особо подче  ркивают 
богатство, блеск и яркость 
этой серии.
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Известное  имя, 

богатая коллек -

ция.  Сохраняет 

элементы роскош-

ной элегантност и 

барокко, особ ый 

изыск которой по-

является благода -

ря вставкам к  рис-

таллов  Swarovski 

и ст ильных  цвето-

вых комб инаций 

бежевого  и бо р-

дового, се рого 

и жемчужно-бело-

го оттенков , ед и-

ный формат – 12,5 х 

33,3 см.



imola | chine
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Эстетика  и  роскошь до ро-
гих текст ильных пок ры-
тий об ретают сво ю нов ую 
жизнь в ке  рамике  из кол -
лекции Chine от то  рговой 
марки  Imola. Плавность 
линий, м ягкость фо рм, 
нежная ба рхатистость от -
тенков и деликатность цве-
точных орнаментов рожда-
ют ощущения воздушности 
и  утонченности пл ит  Imola 
Chine. Богатая факт ура об -
лицовки весьма удачно до-
полняется изысканностью 
сплетений цветов  и л ис-
тьев на деко  рах. Покрывая 
стены, она п  ревращается 
в эксклюзивные, невероят-
но ценные поверхности, со-
здающие  индивидуальный 
стиль пространства.



imola | travertino
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Компания  Imola готова от  -
крыть пе ред вам и вс ю в ыра-
зительную с илу и естествен -
ную к расоту нат урального 
камня — т равертина. Все, что 
нужно сделать для того , что -
бы узнать с ущность этого 
уникального природного ма-
териала, это взглянуть на по-
верхность пл итки коллек -
ции Imola Travertino. В ней за-
печатлены все особенност  и 
травертина, делающие его та-
ким необ ычным. Дизайнеры 
итальянской фаб рики  Imola 
блестяще по работали над 
созданием это й коллек ции 
и с помощью богатства текс- 
тур, а так  же гл убины нас ы-
щенных оттенков , с умели 
раскрыть с ущность нат ураль-
ного камн я. А тепе рь п ред-
ставьте, что ка ждый день вы 
будете в идеть вс ю эт у к расо-
ту на пол  у и стенах своего 
собственного дома! Интерьер 
будет ка заться вам необ  ыч-
ным  и све жим, да же сп устя 
несколько лет после укладки 
плитки. Кроме декоративных, 
травертин обладает хо  роши-
ми п рочностными ха ракте-
ристиками (высокая меха -
ническая, ант иабразивная, 
химическая прочность, стой-
кость к оледенению и изгибу.



imola | maxima
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Можно с полно  й уверен-
ностью гово рить, что , в ы-
бирая плитку  Imola Maxima, 
Вы делаете ставк  у на од  ин 
из самых современных спо-
собов офо рмления интерь-
ера. Imola  задала нов ый 
стандарт качества   и точ -
ности имитации нат ураль-
ного камн я. Ун икальность 
изображения заключается 
в том , что оно нанесено  
на пове рхность ла зерным 
принтером с   разрешением 
200 х  924 точек на д   юйм. 
Для того чтоб  ы об работать 
поверхность всего л  ишь 
одной пл итки, необход и-
мо отскан ировать около 
100 квад ратных мет ров на -
турального камн я, но по  -
лученный результат сто ит 
таких  усилий! После п рове-
дения всех эт  их опе раций 
перед нам и по является 
величественная и  изыс-
канная керамическая плит-
ка, п роизводящая п росто 
неизгладимое впечатлен ие 
глубиной текст уры и  цве-
тов.



la faenza | neoclassica

Отличительная черта продук-
ции фабрики LaFaenza — объ-
единение т радиций д ревних 
фаентийских пл иточных 
мастеров с сов  ременными 
дизайнерскими решениями 
и технолог иями, вопло щен-
ными в в  ыпускаемом ке ра-
мическом г раните. Карло 
Заули, являясь ск ульптором 
и масте ром х удожествен-
ной ке рамики, разработал 
авторские  рисунки, кото рые 
были нанесен ы на ке  рами-
ческую пл итку, стал одн  им 
из основателе й фаб рики. 
В  1992 год у фаб рика во шла 
в состав г  руппы Cooperativa 
Ceramica d ’Imola, благода ря 
чему неповто римый коло -
рит этой керамической плит-
ки стал дост  упен  ценителям 
прекрасного  и  за п ределами 
Италии.
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la faenza | neoclassica
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Как  и неокласс ицизм 
характеризуется разви-
тием  интереса к   цен-
ностям д ревнего  ис-
кусства, так  и нова я 
коллекция Neoclassica 
от  LaFaenza  Ceramica 
основана на неоклас  -
сической теме и п ризы-
вает к о  ценке оча рова-
ния м рамора. Гладкая 
блестящая пове рхность 
материала коллек ции 
находит сво ё от раже-
ние на   шести на иболее 
распространенных в и-
дах мрамора – от белого 
до гл убокого  и неп ро-
ницаемого че рного. Ма-
териал это й коллек ции 
идеален дл я исполь-
зования в   жилых по -
мещениях, где со  здает 
элегантный и  утончен-
ный д изайн, благода ря 
уникальности и непов -
торимости, от раженной 
на каждой плитке.



|30|

la faenza | fluida

Коллекция Neoclas-

sica дополнена на  -

польной се рией 

Fluida  из гла зуро-

ванного ке рамог-

ранита. Плиты п ред-

ставлены в формате 

60*60 в   5‑ти с ияю-

щих  цветах, пок ры-

ты не жной блест я-

щей глазурью. 
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la faenza | pretiosa

Для поверхностей, 
характеризующихся 
структурой и  смеше-
нием различных эле-
ментов, Pretiosa  — 
коллекция ценная 
– как по  названию, 
так и  по  сути сво-
ей. Инновационная 
концепция, которая 
привела к  созданию 
этого проекта, соче-
тает в  себе широкую 
цветовую гамму и вид 
натурального камня. 
Элегантность камня 
настолько класси-
ческая, что выглядит 
в  совершенно новом 
стиле.  Различные 
модульные форма-
ты дополняют друг 
друга. Эстетическое 
решение, выражен-
ное в различных цве-
тах на  поверхности, 
сочетает в  себе эф-
фект текстуры камня 
и  форматы, позволя-
ющие создавать раз-
личные варианты при 
его использовании.
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la faenza | caracalla

Caracalla  — элегантность 
и  очарование мрамора, 
объединенные в  один со-
временный и  изысканный 
проект, посвященный но-
вому взгляду на жизнь. Эта 
коллекция поражает своей 
подлинностью. Основной 
её идеей было создание 
и  реализация в  материа-
ле натуральной природы 
мрамора. Данная коллек-
ция в  новых форматах  — 
90x90, 45x90, 45x45, рек-
тифицированных, одного 
калибра. Новые оттенки 
с помощью цифровой гра-
фики варьируются от бело-
го классического до беже-
вого и  орехового, доходя 
до  необычайно красного. 
И  всё это в  новой поверх-
ности «супер-глянец», ко-
торая была получена бла-
годаря инновационным 
процессам в  мире керами-
ки. Поверхность, где игра 
света дает бесконечную 
жизнь уже существующему 
материалу.
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la faenza | collection

Фабрика LA FAENZA предлагает Вашему вниманию пре-
восходную коллекцию керамики Collection. Элегант-
ность и изящество мрамора, роскошные узоры и мно-
гообразие дополнительных элементов. С  этой серией 
Вы сможете создать по-настоящему неповторимый 
и  безупречный интерьер. Внешний вид этой серии на-
вевает мысли о  красивых и д орогих дворцах, об  ин-
терьерах, способных заворожить с  первого взгляда. 
Collection позволит сделать Ваше пространство бес-
конечно стильным и  романтичным. Роскошный ди-
зайн плитки, имитирующей мраморную поверхность, 
позволит наполнить Ваш дом ощущением надежности 
и неотъемлемого комфорта. А дополнительные декора-
тивные элементы добавят шарма и  эксклюзивности. 
Collection — это роскошь и изысканный стиль для Ва-
шего интерьера.
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la faenza | studio

Новая коллекция за подписью 
La Faenza Ceramica носит назва-
ние из области программирова-
ния: Studio. Это двойная серия, 
она разработана как для пола, 
так и д ля облицовки, в  рек-
тифицированных форматах 
60x60 см и 45x90 см для глазуро-
ванного фарфорового керамо-
гранита и в новейшем формате 
20x60  см для ректифицирован-
ной плитки двукратного обжи-
га. Для пола Studio предлагает 
8  современных и  элегантных 
цветов, что намного повышает 
гибкость коллекции, позволяя 

использовать ее в  любом по-
мещении. Для облицовки име-
ются 10  цветов: 7  нейтральных 
тонов для комбинирования, 
если Вы ищете вдохновения 
и  изюминки, и  3  элегантных 
и  актуальных цвета: коралло-
вый, оливковый, сине-зеле-
ный. Кроме того, слегка текс-
турированная поверхность со-
здает легкую и  приятную игру 
света, а  применение современ-
ных декоративных элементов 
помогает придать помещению 
трехмерность и  геометричес-
кую завершенность.
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la faenza | vendome

В новой коллекции  Vendome от L a 
Faenza античные мотивы причудли-
во переплелись с  французским сти-
лем «прованс» начала 19 века. Редко, 
когда так бывает, что два, на первый 
взгляд, совершенно разных стиля 
так гармонично дополняют друг 
друга в  рамках одного пространст-
ва. В  результате этого необычного 
смешения на  свет появилась рос-
кошная керамическая плитка, соче-
тающая в себе гармонию и роскошь 
старинных дворцовых интерьеров 
вместе с  удивительной харизмой 
растительного орнамента. Класси-
ческая утонченность чувствуется 
во  всем: и  в  точно воспроизведен-
ной текстуре старинных штофных 
обоев, и  в  бескомпромиссности 
римских колонн, и  в  безупречной 
элегантности античности. Теперь, ка-
залось бы, обычный визит в ванную 
комнату превратится для Вас в увле-
кательное путешествие в  мир вдох-
новения и  фантазий. Коллекция La 
Faenza  Vendome одинаково хорошо 
подойдет для спален, ванных ком-
нат, коридоров и других помещений 
в В ашей квартире. Кроме того, еще 
большее пространство для выраже-
ния личного вкуса и  собственных 
предпочтений по  оформлению ин-
терьера дает многообразие вариан-
тов плитки  Vendome, которая пред-
ставлена в двух благородных цветах: 
белом и бежевом.
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la faenza | amazzonia

К каким только экстравагантным решениям не при-
бегают современные производители керамической 
плитки в  погоне за  эксклюзивом. И  не  всегда эф-
фект от новаторских идей оправдывает ожидания. 
Главная особенность плитки La Faenza Amazzonia — 
это уникальным образом воссозданная текстура 
распила деревьев. Причем это не какие-то обычные 
деревья, а экзотические представители бескрайних 
амазонских лесов (сразу становится понятно, по-
чему коллекции было дано именно это название). 
Надо признать, что работа по  воссозданию ориги-
нальной текстуры тропической древесины прошла 
успешно: цвета экзотичны и естественны, тона и от-
тенки поражают своей глубиной и  неоднороднос-
тью. Для большей реалистичности на  поверхности 
даже имеются искусственно сделанные потертос-
ти. Формат, в котором выполнена плитка La Faenza 
Amazzonia, позволяет создавать полную иллюзию 
паркетной доски из натуральной древесины. Поверх- 
ность, облицованная плиткой Amazzonia, будет от-
личаться от деревянной лишь наощупь.
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la faenza | venier

В коллекции  Venier фабрика LaFaenza исполь-
зовала формат 30 x 90 см, чтобы выразительнее 
показать красоту и законченность рисунка вене-
цианской штукатурки. Слои, точно положенные 
лопаточкой и  последовательно натертые вос-
ком, объединены использованием интенсив-
ных цветов и арабесок. Обращенная к лучам све-
та поверхность vibratile подчеркивает ценность 
и  индивидуальность окружающего нас мира. 
Venier  — коллекция, посвященная магии вене-
цианских штукатурок, зародившихся в  эпоху 
Ренессанса. Техника венецианских штукатурок 
достигла своего апогея в XVII и XVIII веках. Потря-
сающие по  красоте европейские дворцы в  сти-
ле барокко и  рококо, величественные церкви 
и просто дома известных людей были украшены 
многоцветной венецианской штукатуркой.



|38|

Фабрика по  производству керамогра-
нита Leonardo названа в  честь знаме-
нитого изобретателя и  ученого эпохи 
Возрождения Леонардо да Винчи. Фаб-
рика Leonardo комбинирует в  своей 
работе последние технические изоб-
ретения и  высокохудожественные 
эстетические требования, которые 
производитель предъявляет к  своему 
продукту. Гармония заключается в рав-
новесии между стилем и технологией, 
союз которых дает творческий резуль-
тат. Органичное слияние человека и ок-
ружающего его пространства воплоща-
ется в керамических изделиях фабрики 
Leonardo.Рисунки, цвета и  свет черпа-
ют свое вдохновение из  природы для 
того, чтобы достигнуть своего естест-
ва. Дизайнеры компании постоянно 
заняты созданием новых цветовых 
решений, оттенков для керамогранита, 
а  технический отдел контролирует все 
стадии производства и  тестирует вы-
шедшую продукцию. Благодаря этому, 
фабрика воплощает в жизнь основной 
принцип работы мастера Леонардо да 
Винчи: искусство и наука должны идти 
рука об руку.

leonardo | luxury
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leonardo | luxury, onice

П о и с к  п ро с т ы х 
материалов и  ком-
позиционных эле-
ментов подтолкнул 
дизайнеров к  со-
зданию коллекции 
Luxury, которая 
сочетает в себе тех-
нологии, эстетику, 
прочность и долго-
вечность. Различ-
ные вариации цве-
тов достигаются 
с  помощью новой 
технологии, циф-
рового качества 
высокого разреше-
ния и  позволяют 
выразить свою 
сильную индиви-
дуальность. Коопе-
ратив «Имола Кера-
мика», инвестируя 
в  новые техноло-
гии, предлагает но-
вый формат 90x90, 
который удовлет-
воряет потребнос-
ти современного 
дизайна.

Коллекция глазуро-
ванного керамогра-
нита Onice от  фаб-
рики Леонардо Ке-
рамика (Leonardo 
Ceramica)  — клас-
сическая имита-
ция природного 
камня оникса. Onice 
создаст особый 
уют в В ашем доме, 
благодаря прозрач-
ной поверхности, 
которая навеяна 
энергетикой и  эсте-
тикой натурального 
камня. Магнетизм 
оникса с  точностью 
воссоздан в  этой 
коллекции, которая 
сможет обогатить 
интерьер глубиной 
его природных про-
жилок и  чистотой 
п р и к о с н о в е н и я . 
А  большие сборные 
панно, в обрамлении 
напольных фризов, 
стилизованных под 
греческий орнамент 
«меандр», придадут 
любому современно-
му интерьеру изыс-
канный и  неподра-
жаемый стиль.



|40|

leonardo | black and white

Природная полупро-

зрачность оникса, 

н е с в о й с т в е н н а я 

другим камням, ста-

ла отправной точ-

кой в создании кол-

лекции Onice. Крис-

таллы Swarovski, 

украшающие кера-

мику, придают ин-

терьеру неповтори-

мый шарм и  изыс-

канность.
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leonardo | word up

Необычайно инте-

ресной находкой 

для ночных клубов, 

дискотек и баров ста-

новится коллекция 

«Word Up»  — «улич-

ное искусство», в ко-

торой обыгрывает-

ся тема граффити. 

Уличное искусство 

и  граффити вопло-

щается в д екорах 

коллекции Word-

Up, которые в  свою 

очередь, создают 

атмосферу городс-

ких улиц в  интерье-

ре. Размеры: 30  х 60, 

60 х 60 см — 5 цветов: 

миндаль, цемент, бе-

жевый, серый, чер-

ный.
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leonardo | tufo romano

В ы с о ч а й ш а я 
прочность кера-
могранита Tufo 
Romano и  сти-
л и за ц и я  « п од 
старину»  — уни-
кальное сочета-
ние новых тех-
нологий и антич- 
ных традиций. 
Цвета серии Tufo 
Romano будто вы-
горели под сре-
диземноморс- 
ким солнцем: 
Bianco,  Beige, 
Marrone. Форма-
ты 60x60, 45x45, 
30x45, 30x30, 15x30, 
15x15 дают безгра-
ничные возмож-
ности модуль-
ной укладки как 
в помещении, так 
и на улице.
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leonardo | plank

Ко л л е к ц и я  P l a n k 
возводит техноло-
гичность и  эстетику 
в  высшую степень. 
Это достойный ре-
зультат постоянных 
поисков Leonardo 
Ceramica в  области 
материалов и  инно-
ваций, прикладных 
решений с  целью 
получения изделий 
с улучшенными, бо-
лее эксклюзивными, 
функционально-тех-
ническими и  эстети-
ческими характерис-
тиками. При разра-
ботке данной серии 
в качестве ориентира 
была взята древеси-
на со  следами вре-
мени. Этот модный 
эффект может быть 
использован в  раз-
ных стилистических 
направлениях, яв-
ляясь полнотелым 
к е ра м о г ра н и т о м . 
Данная коллекция 
применяется в  поме-
щениях с  высокой 
проходимостью.
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Фабрика Gardenia Orchidea, основанная 
1961 году, сегодня является одним из лидеров 
итальянской керамической индустрии. В про-
дукции фабрики прослеживается четкая ори-
ентированность на  продвижение эстетичес-
кой культуры Италии, которая нашла живой 
интерес у покупателей в 120 странах по всему 
миру. Отдельным направлением в производст-
венной линии Gardenia Orchidea стали кол-

лекции керамической плиты, разработанные 
в  сотрудничестве с  модным домом  Versace. 
Чётко узнаваемый стиль, уже многие годы 
приводящий в  восхищение весь мир, теперь 
сочетается с эстетикой керамических матери-
алов. Интенсивные технологии производства 
керамической плитки и д изайнерские поис-
ки позволили достичь компании Gardenia 
Orchidea впечатляющих результатов.

gardenia orchidea | lirica
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gardenia orchidea | diamond
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gardenia orchidea | canova, vanitas, elite
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gardenia orchidea |  vanitas, elite
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tagina | woodays

История Таджина – это рассказ о пути, 
начавшемся в 1973 году и взявшем за 
основу драгоценное наследие древней 
школы мануфактуры Гуалдо Тадино. На-
следие прошлого, связь с традициями 
и преданное служение качеству и теплу 
ремесленной обработки не стали рам-
ками, ограничивающими движение 
предприятия к будущему, а послужили 
прочной основой, на которой был пос-
троен подход компании к рынку и к за-
казчикам, желание воссоздать красоту 
и элегантность искусства, зародивше-
гося в прошлом. Производственный 
процесс сочетает ремесленное умение 
с предпринимательским духом и про-
мышленной организацией для получе-
ния изделия с высоким технологичес-
ким содержанием, тщательно обраба-
тываемым руками ремесленников, для 
достижения уникального результата, 
высочайшего технического и художест-
венного уровня.
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tagina | woodays
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tagina | nuage, woodays
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tagina | dore, berenice
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petracers | 

Итальянская фабрика Petracers  — 
это аналог красоты, изысканности 
и  классики. Это бренд с  большой 
буквы, и,  украсив свой интерьер 
коллекциями, выполнеными в д ухе 
викторианской Англии, Вы станови-
тесь обладателями эпохи. Все серии 
данного производителя являются 
источником гармонии, обладают за-
вершенной композицией, множест-
вом идей для творчества. Слоганом 
производителя является: «Passione, 
Carattere and Nostalgia».
Если его перевести на русский, то он 
будет звучать следующим образом: 
«Страсть, характер и  ностальгия». 
Ностальгия в  хорошем смысле, как 
дань традициям, хорошему вкусу 
и  классическим канонам. Харак-
тер можно интерпретировать как 
стремление к удовлетворению самых 
неожиданных запросов, самобыст-
ность и необычность коллекций.
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petracers | 
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petracers | 
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petracers | 



|56|

bardelii | orchestra
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bardelii | minoo, ventagli

Ceramica Bardelli  — синоним 
авторской эксклюзивной кера-
мики. Великие имена прошлого 
и настоящего, такие как Gio Ponti, 
Piero Fornasetti, Ruben Toledo 
и д ругие, прикоснулись к  созда-
нию неповторимых изыскан-
ных коллекций, позволяющих 
создать уникальный интерьер 
от B ardelli для лучшего в  мире 
дома. Керамическая плитка фаб-
рики BARDELLI – это отделочный 
материал экстра-класса, совре-
менный дизайн и  отменное ка-
чество идут в  ногу со  временем. 
Плитка Bardelli обладает дизай-
ном, который характеризуется 
безупречной четкостью линий 
и  изображений, большинство 
из  которых наносится вручную 
профессиональными мастерами. 
Тщательно просчитанная рас-
становка акцентов на д еталях, 
придает плитке особенный шарм 
и  непревзойденную изыскан-
ность, которая высоко оценива-
ется поклонниками арт-дизайна.
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bardelii | fornasettiana
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bardelii | cuban veranda, macchine volanti
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serenissima | anthology

Керамика Serenissima была осно-
вана в  1969  году как предприятие 
по  выпуску глазурованных настен-
ных и  напольных плиток двойно-
го обжига. Фабрика производит 
качественный гранит и  керамичес-
кую плитку Serenissima ceramica. 
Serenissima  — лидер по  произ-
водству плитки и  керамическо-
го гранита в И талии. Продукция 
компании Serenissima создается 
в оригинальном, аутентичном сти-
ле. Компания Serenissima располо-
жена в К азальгранде (провинция 
Реджо-Эмилия). Serenissima была 
образована путем слияния ком-
паний Ceramica Serenissima S. p. A., 
Ceramica Cir S. p. A. (также владею-
щей маркой Capri Ceramiche).



Предложение корпоративным заказчи-
кам инновационных продуктов и мате-
риалов с высочайшими эксплуатацион-
ными характеристиками и свойствами.

РОЗНИЧНОЕ НАПРАВЛЕНИЕ

ТД «Строймаркет» — путь в мир кра-
соты и комфорта. Постоянный процесс 
обновления и коллекций, и экспозиций, 
непрерывная работа над совершенство-
ванием ассортимента, позволяют с уве-
ренностью говорить: «Строймаркет» — 
изменит дом к лучшему.

Менеджмент компании ежегодно по-
сещает Cersaie — крупнейшую отрас-
левую выставку керамической плитки, 
аксессуаров и оборудования для ван-
ной комнаты с целью ознакомления 
с основными трендами и уникальными 
разработками в области производства 
и дизайна плитки, керамогранита, сан-
техники, мебели и аксессуаров.

Ответственность

Гарантия поставок 
материалов заявлен-
ных характеристик

Гарантия поставок 
исключительно эко-
логически чистых 
материалов

Соблюдение сро-
ков договорных 
обязательств

Авторский надзор 
проектов

Гарантийное и пост-
гарантийное сервис-
ное обслуживание

Успешный 
опыт команды 
профессионалов

КОРПОРАТИВНОЕ И ОПТОВОЕ 
НАПРАВЛЕНИЕ

Очевидно, качество выполняемых 
работ напрямую зависит от профес-
сионализма исполнителей и свойств 
используемых материалов.

Торговый Дом «Строймаркет» явля-
ется официальным аккредитованным 
поставщиком крупнейших компаний:

ОАО «Сбербанк России»
ОАО «Газпром»
ОАО НК «Роснефть»
НПО «Мостовик»
(Олимпийские объекты Сочи‑2014).

ГЕОГРАФИЯ ПОСТАВОК

Вологда, Москва, Тула, Липецк, 
Воронеж, Курск, Ростов‑на-Дону, 
Краснодар, Сочи, Ставрополь, 
Нальчик, Грозный, Махачкала, 
Казань, Сург у т,  Соликамск, 
Березники, Пермь, Екатеринбург, 
Уфа, Якутск, Магадан, Хабаровск, 
Владивосток.

ООО «ТД "СТРОЙМАРКЕТ"» успешно развивает оптовую и розничную торговлю строи-
тельными и отделочными материалами, сантехникой.  Компания является одним 
из крупнейших поставщиков Юга России и успешно решает многофункциональные 
комплексные задачи при обустройстве не только жилых помещений, но и объектов 
общественного и коммерческого назначения, производственных пространств.

Отдел продаж:  г. Ставрополь, ул. Доваторцев, 61,  тел.: (8652) 55-20-69, 55-41-30






